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PLAN DE MEDIOS DEL GADMIC DEL CANTON LATACUNGA AGOSTO —
DICIEMBRE 2023

1. Anfecedentes:

El Gobierno Auténomo Descentralizando del Cantén Latacunga como entidad
encargada del desarrollo y progreso del Canton, tiene como obligacion
gubernamental informar y comunicar a sus mandantes de forma oportuna el
desempefio de la gestion administrativa en beneficio de ia ciudadania, obras y
proyectos, de la misma manera redlizaré la difusién de actividades del GAD
Municipal,  Fundamentados conforme o ta ley vy a disposiciones
gubernamentales me permito hacer referencia que varios articulos en donde se
dispone hacer publica de toda la informacién en cuanto a la gestion de las
enfidades publicas, fundamentando en este el plan comunicacion que se
desarrollara durante el afo 2023,

1. En el numeral 5 del Art.é61 de la constitucidon de la repUblica del
Ecuador establece como derecho de los ecuatorianos y ecuatarianas
“fiscalizar los actos del poder publico".

2. En el numeral 11 de Art.83 que determina que son deberes v las
responsabilidades de los ecuatorianos y ecuatorianas, sin perjuicio de
otros previstos en la constitucién v la ley: "Asumir las funciones poblicas
como un servicio a la colectividad y rendir cuentas a ka sociedad de
acverdo d la ley",

3. En el Art: 2 "objetivo de la ley” La ley orgdnica de trasparencia y
acceso a la informacion publica en donde menciona que: “La
presente ley garantiza y norma el ejercicio det derecho fundamental
de las personas a la informacién conforme a las garantias
consagradas en la Constitucion Politica de la Republica, pacto
internacional de los derechos humanos v demds instrumentos
infernacionales vigentes, de las cuaies nuestro pais es sighatario,
Persigue los siguientes objetivos: a) Cumplir lo dispuesto en lo
constitucion politica de la republica referente a la publicidad,
trasferencia y rendicidon de cuentas al que estan sometidas todas las
instituciones del estado que conforman del sector Publico,
dignhatarios, autoridades y funcionarios publicos, incluidos los entes
sefidlados en Art. anterior, las personas juridicas de derecho privado
que redlicen obras, servicios, efc., con asignaciones pUblicas. Para el
efecto, adoptaran las medidas que garanticen y promuevan la
organizacién, clasificacion y manegjo de informacion que den cuenta
de la gestion publica. Para el efecto, adoptaran las medidas que
garanticen y promuevan la organizacion, clasificacion y manejo de
infformacién  que den cuenta lo gestion plblca: e) La
democratizaciéon de la sociedad ecuatoriana v la plena vigencia del
estado de derecho, a través de un genuino y legitimo y acceso a la
informacion publica”
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4, En el Art: 88 del Reglamente de la Ley Orgdanica del Sistema Nacional
de la Coniratacion Publica, se establece que: “La Contralacion de
Estudios para la determinacion de estrategias comunicacionadles e
informacién de las acciones del Gobierno Nacional o de las Entfidades
Conftratantes, se efectuaran de conformidad con los procedimientos
previstos en esta seccidén",

Por lo que en atencidn a lo expussto fundamenfamos v detallamos a las
actividades que la jefatura de comunicacion promueve desde la Municipalidad
a fraves de fodos los medios de comunicacion en general, presentado a la
necesidad de fortalecer la organizacion comunicacional desarroflando
proyectos que permita cumplir con el requerimiento Constitucional a la vez,
elevar confionza en la gestidn institucional. Fundamentados en ia vision de
"Mejorar la calidad de vida de los habitanies del cantén Latacunga, actuando
como ente planificador, regulador, facilitador y ejecutor de servicios
Municipates que satisfagan a la comunidad, con el valioso apeorfe de su recurso
humano comprometido v la participacién de todos los actores sociales *, La
Unidad de Comunicacion Instifucional propone el siguiente, Plan
Comunicacional con el cual se prevé cumplir con la normativa a cabalidad.

2. Objetivos
2.1. Objetivo General

Consolidar la imagen institucicnal del Gobierno Autdnomo Descentralizado
Municipdl del Cantén Latacunga ante ka ciudodania Latacunguense a tfravés
de la difusion en medios, servicios, productos comunicacionales y la difusidn de
las actividades, obra publica v demds aclividades, gue permitird promover e
informar sobre la labor realizada por las autoridades del GADMC LATACUNGA,
asi como la ejecucidén de proyectos a través de eventos en el teritorio
promoviendc un acercamiento enire las qutoridades y la colectividad.

2.2: Objetivos Especlficos

+ Incrementar el acceso, difusion v efectividad de la informaciéon del
gobierno Auténomo Descentralizado Municipal det Cantdn Latacunga,
con calidad y ftrasparencia, confibuyendo a la gobernabilidad v
participacion ciudadana,

s Implemeniar estrategias de comunicacidén y promocidn ciudadana, para
la difusion de las actividades y proyectos por el Gobierno Autdnomo
Descentralizado Municipal del Cantén Latacunga.

+  Ampliar una campafa de socializacion sobre las acciones v actividades
desarrolladas en el Gobierno Autdnemo Descentraiizado del Cantén
tatacunga.




h———

=2~ Il Municipio de

%b%@ Latacunga prrecion pE COMUNICACION

s Debidamente informados de todos v cada una de las acciones
emprendidas vy ejecutadas por todas las funciones del Estado.

Para alcanzar el objetivo, Comunicacional Institucionatejecutada todas las
campafias y programas de acuerdo con los ejes establecidos para el desarrollo
y cumplimiento de responsabilidades, que son:

s Fje Econdmico Productivo.,
¢ Fje de Desarrollo Humano,
+ Ee de Ordenamiento Territorial.

3. Organizaciones de la funcién de la Unidad de Comunicacion.

4, Actividade
5.

COMUNICACION INSTITUCIONAL EXTERNA E INTERNA

Plan de
Medios.

Rueda de prensa de ias actividades institucionales.- Este dia se destina para
gue los medios de comunicacion fengan una oportunidad de primera mano la
informacidn que
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necesita segin los temas coyuniurales de cardcter local regional y nacional. Se
convoca d los medios a fravés de correos electrénicos, llamadas telefénicas y
mensajerfa instantdnea. Elresultado de esta gestion se refleja en el simnumero de
publicaciones que realiza la prensa, televisada, radial y digital v que se
mantienen porlo menos unda semana.

Elaboracion de notas periodistficas. - De acuerdo con el flujc informdtico y
programas especiales tanfo el equipo de Comunicacién del GADMC de
Latacunga, como los medios de comunicacién elaboran boletines de prensa
para posesionar cierios temas de gran inferés, colective. Esta actividad tiene el
100% de efectividad y se realiza a diario, El resultado de esta actividad se refleja
principalmente en las publicaciones de los medios escritos, 10 que es una gran
ventaja ya que los medios radiales, televisives, digitales y prensa escrita
reproducen la informacién logrando una mayor impacto en ka ciudadania.

Agencia de medios. - Segin la necesidad de la informacién sobre temas de
gran inferés, la jefatura gestionara espacios en diferentes medios de
comunicacion con la finalidad de que la ciudadania obtenga la noticia de
primera mano desde su fuente oficial que son las auioridades. Existe una
excelente relacion con representantes de los medios de comunicacién por lo
que se muestran abiertas a recibir a los profagoenistas de la informacion. Cabe
recalcar que la agencia o eguipo de comunicacion elabora estas estrategias
incluso por fines de semana o tfemas de Ullimo momentic.

Pagina web. - En la aclualidad la ciudadania fiene mas acceso a medios
tecnoldgicos y conectividad a internet, por lo que para atender a este selecto
grupo de usuarios se pone a disposicion de la pagina del Municipio. Este espacio
se alimenta a diario de noticias informativos sobre el acontecer municipal. Se
diversifica contenidos de Alcaldia, Direcciones, Empresa Municipales Publicas vy
concejales. Ademds, la informacion, el usuario puede acceder a diferentes
servicios concernientes a Impuestos, consuliantes de tramites, descarga de
certificados y més.

Encuentros con la prensa. — Se gestiona espacios para difundir la gestion del
sefor alcalde en medios televisivos, radiales, digitales y prensa escrita. Se invita
a varios medios de comunicacién, que tienen la oportunidad de interactuar con
la autoridad y recabar informacién que se fraduce en noficias para fa
colectividad.

Redes Sociales— Mediante Facebook, Instagram y YouTube el Gobierno
Autdnomo Descentralizado del Cantdn Liacunga comparte la informacion en
fiempo real con ia ciudadania. Estos canales nos permiten interactuar con la
opinion y criticas de la labor, que son bienvenidos para mejorar el hacer
municipal, Para reforzar lo antes mencionado, la jefatura de comunicacion
considera necesario realizar confrataciones con los medios de comunicaciones
escritas, radiales televisivas, digitales y escritos con la finalidad de
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flegar a ofros publicos. La contratacién se la realiza seglin las necesidades de
informacion.

Jingles y spots publicitarios. — Estos productos comunicacionales elaborados de
ung manera técnica, pero a la vez alractiva por su composicion musical,
permiten captar la atencién de los ciudadanos. B interés de difundir las
actividades de las campanias que redlicen los diferentes departamentos del
GADMC de Latacunga. En este conexic se ve la importancia de contar con una
canfidad de jingles, cufias y spots conforme a las obras estructuras, sociales y
servicios municipales para que la informacién sea permanente y actualizada.

Suplementos Informativos.— En base al Plan Operatlivo Anudl, se elaboran estos
productos con informacién v de interés colectivo en los medios escritos de
mayor frayectoria y credibilidad. La finalidad es informar sobre los avances de
obras y asi trasparentar la gestidon municipal.

Coberturas periodisticas. - Este producto nos permite mantener a la ciudadania
informadas a fravés de productos comunicacionales sobre obras, proyectos vy
gestion institucional, Este es un espacio abierto para la ciudadania. Beneficiarios
directos de [a cbra. Ademads, se imparte este material a cada una de las
alcaldias de Ecuador para difundir la gestion municipal a nivel nacional.

La gestién  de Comunicacion complementarias su frabajo con adguisiciones
segun pertenezca a las acciones de cada depariamento, ademds que
autogestionard.

Espacios significativos para fa trasmision de informacion a nivel provinciai,
regional y nacional.

4.~ RECURSOS PARA EL DESARRCLLO Y CUMPLIMIENTO DE OBJETIVOS:
PRODUCTOS Y SERVICIOS COMUNICACIONALES

Materiales P.O.P. {point off purchase): Colgantes, banners, vitrinas, llaveros,
camiselas, agendas, gorras, inflables, esferos, jarros, ternos, bolsos, manilkas,
globos, entre otros.

Sefalética vy rotulacion: Vallas publicitarias, bakings, rétulos internos, tdtems
publicitarios, sefialética empresa, infografias.

Piezas Editoriales: Diarios, suplementos, revistas, afiches, brochares, flyers, tarjetas
de presentacién, libros, boletines, catdlogos.

Productos Audiovisuaies: Multimedia, Spots, cufias, videos corporativos, locucion
en off, ingles.
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IMPORTANCIA DE LA COMUNICACION EN LA GESTION PUBLICA

la comunicacidn se hace necesaria ante la generacién de enormes e
indigeribles cantidades de informacién. El sector publico es uno de los mas
afectados por el mal manejo comunicative e informativo, lo que genera crisis
en esta dreq, las crisis se agudizan, particularmente, en la coyuntura de los
cambios de gobierno, cuya preccupacion principal de dejar huella reconocible
entre la opinidn publica v no la de construir la sostenibilidad de las
organizaciones hacia el futuro. Hay gue tener en cuenta que un ciudadano gque
participa en la gestion gubernamental es un ciudadano gue vota, que se
postula para cargos de eleccion popular, que analiza y evalia los problemas y
solucionas a los conflictos sociales existentes, que demanda los servicios de
Estado, pero gue también asume un comportamiento reciproco al entender la
importancio de ser un ciudadano democrdtico, gjusidndose a las normas
legales siempre estas sean equitativas y eficaces.

La comunicacion se constifuye en vinculo de cohesién entfre sus miembros y en
esencial para fa subsistencia de la misma sociedad; en la parte estatal se torna
fundamental la comunicacion publica significa competencia y circulacidn de
sentidos que la sociedad reconoce y framita, es decir, que se traduce en
movilizacidn social. La comunicacion se hace parie vital de los publico y es
requisito para tomar decisiones, asumir el liderazgo, plkanear, desarrollar y hacer
crecer el talento humano y conocer el enforno. B buen nombre de una entidad
pUblica se construye o partir de o que se comunica vy lo gque se hace,
produciendo impactos que fienen una relacién directa con los elementos que
definen el pensamiento estratégico de la entidad: su misidn, su vision sus
objetivos y valores. A confinuacién, hacemos referencia el detalle técnico de las
necesidades que se evidencia para la difusion de informacion en medios de
comunicacion en todas las clasificaciones reconocidas legalmente o nivel
parroguial, cantonal, provincial y nacional:

e Difusion de productos comunicacionales del  Gobiemno
Auténomo Descentralizado del Cantén Latacunga.

s Difusidn de espacios y eventos turistico, culturales de interés cantonal.

s  Promocion de la imagen instifucional v obra pUblica en cada
una de las programaciones organizadas por la institucion,

s FEspacios de vinculados a las autoridades o protagonistas del
cantdon entendiéndose et previo andlisis de la informacion.

+ FElaboracion y actuglizacion de los productos comunicacionales en
espacios contratados por mds de tres meses calendario.

o Cobertura semanal de planes, programas y servicios de Gobierno
Autonomo Descentralizado del Cantdn Latacunga.
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s Entrega de respaldos digifales que garantice el fiel
cumplimiento del requerimiento.
+ Detalle del puntaje requerido y acordado en la ficha féecnica del medic.

Los medios de comunicacion convencionales y no convencionales deberdn
cumpdir con los requisitos de ley para ser contratados bajo estricto cumplimiento
de los requerimientos insfitucionales.

L.os medios de comunicacion convencionales y no convencionales deberdn
cumplir con los requisitos de ley para ser contratados bajo estricto cumplimiento
de los requerimientos institucionales.
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UNIDAD DE COMUNICACION SOCIAL

El primer grupo de los medios de comunicacidn convencionales y no
convencionales se contratard a partir del mes de agoste a diciembre del afio
2023,

Se ha previsto realizar la contfratacion de los medios de comunicacion, puesto
gue es importante que dichos medios de comunicacién difundan la obra
publica del GADMC de lLatacunga durante este periodo, para o cual se ha
previsto realizar esta estrategia de frabajo.

Elaborado por:

Lic. Martin Villamarin )
DIRECTOR DE COMUNICACION GADMC-LATACUNGA



